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L’iconico pantalone con la toppa Jeckerson è l’indiscusso Must have di ogni collezione che ispira i total

look della collezione Junior.

Senza tradire la sua matrice casual in perfetta sintonia con il main brand, Jeckerson Junior va alla 

ricerca di tendenze contemporanee, che si concretizzano ogni stagione nella proposta di capi in 

tessuti ricercati e sempre attuali.

E’ una moda Casual Chic quella della linea junior che coniuga le tendenze del mondo sporty a quelle delle 

giacche destrutturate che rievocano la migliore tradizione sartoriale napoletana

The iconic "patch pant" made by Jeckerson, inspiring the total look Collection realized in the Junior 

segment, is a must have season by season.

Jeckerson Jr styling highlights contemporary trends embeded in styles able to express research, 

sophistication and modern design without leaving casual DNA in harmony with the adult Collection.

The Fashion inside the Junior line is Casual Chic combining trends coming from Sporty World and 

deconstructed jackets very tipical of the sartorial tradition made in Neaples.



Collezioni piene di carattere per outfit aggressivi sono pensate per una teenager già donna, che cattura le 

tendenze prima degli altri, ama osare e raccontare il suo viaggio.

La donna Briince assapora lo streetwear del Bergman Strasse di Berlino, vive le atmosfere dell’ Est End 

Londinese, raccoglie la creatività del quartiere Vasterbo di Copenaghen ed ama assaporare l’originalità 

del Menilmontant di Parigi.

La Moda parte dalle passerelle ma sicuramente trova nello street style la declinazione più 

immediata, paparazzatissimi e condivisi su ogni piattaforma digitale e,

ca va sans dire, sui social network.

Briince vuole essere la nuova moda 2.0 .

Collezioni on-line e alla portata di tutti con profili sempre aggiornati con il dettaglio di condividere l’acquisto delle 

clienti.

Collections full of character, according to aggressive outfits defined, have been 

thought for teenagers feeling themselves already women able to catch the best 

trends, love dare and tell the magic journey of their lifestyle.

The Woman styled by Briince evokes the berliner streetwear by Bergman Strasse, 

lives atmospheres rich by East End of London, collects creativity so tipical

downtown in Vesterbro Copenhagen and loves the original sound of life inspired by 

Menilmontant in Paris.

The process of Fashion creation starts in the Shows and takes life in the streets 

style where the game of making outfits joins the coolest social and media 

networks.

Briince wants to be the New Fashion 2.0

On-line and easy going Collections are the drivers for success.
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Siamo presenti al pitti bimbo con uno stand unico di 250 mq che racchiude tutti i marchi 
del Gruppo Casillo.

We are present at Pitti bimbo with a unique stand of 250 square meters 
that contains all the brands of the 

Casillo Group.
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